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Sasniedzamo maciSanas rezultatu vieniba
""Reklamas pakalpojumu organizeéSana"

Sasniedzamie
macisanas
rezultati

1. Spgj: izstradat uz noteiktu mérki un mérkauditoriju orientetu reklamas
zinojumu atbilstosi klienta planiem un mérkiem, izv€loties atbilstoSus
komunikacijas nes&jus un kanalus.

Zina: reklamas komunikacijas kanalu veidus, to plusus un minusus, reklamas
zinojuma elementus un veidoSanas principus.

Izprot: reklamas psihologisko ietekmi, reklamas pasakumu izstrades un
atbilstosu komunikacijas kanalu izv€les nozimi reklamas efektivitates
nodro§inasanai.

2. Spgj: izvertet izstradato reklamas pasakumu atbilstibu reklamas
profesionalu &tikas principiem un likumdosanas aktiem.

Zina: reklamas &tikas principus un Latvijas Republikas reklamas
likumdosanas aktus.

Izprot: reklamas &tikas principu un reklamas likumdoSanas aktu ievéroSanas
nozimi reklamas materialu izstrade

3. Spgj: noformet skatlogus un plauktus, planot reklamas lidzeklu izvietojumu
telpa, lietot profesionalas datorprogrammas reklamas risinajumu un maketu
izstradei.

Zina: mercendaizinga principus, profesionalo datorprogrammu funkciju
pielietojumu.

Izprot: jaunako tehnologiju nozimi reklamas nozarg un reklamas risindjumu
tehniskas iespéjas.

4. Spgj: izstradat reklamas pasakumu planu atbilstosi klienta planiem un
mérkiem, balstoties uz mediju tirgus un auditoriju petijjumu datiem un
izveloties atbilstosus efekttvakos komunikacijas nes€jus un kanalus, izveleta
reklamas pasakuma plana budzetu un koriget to atbilsto$i mainigai situacijai.
Zina: reklamas planosana izmantojamos raditajus, reklamas kanalu izmaksu
aprekinu metodes, budZeta veidoSanas principus.

Izprot: reklamas merkauditorijas raksturojumu, reklamas tirgus strukttiru un
attistibas tendences (plassazinas lidzeklu tirgu un auditorijas, plassazinas
lidzeklu reitingus), klienta vélmes un finansialas iespgjas, izvelétas reklamas
strat€gijas ietekmi uz izvirzita mérka sasnieg$anas rezultatiem.

5. Spgj: pielietot p&tijumu metodes reklamas efektivitates noveértésana.
Zina: Reklamu efektivitates pétiSanas metodes un kritérijus.
Izprot: reklamas efektivitates nozimi reklamas mérku sasniegSana.

6. Sp&j: prezentet izstradatos, uz klienta vajadzibam orient€tos reklamas
risinajumu planus.

Zina: pardosanas un reklamas psihologiju, veiksmigas prezentacijas principus,
pirc&ju motivaciju.

Izprot: veiksmigas komunikacijas priekSnoteikumus un komunikacijas
barjeras.
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Kvalifikacija(-as), uz
kuru(-am) attiecas | Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks

vieniba
Vienibas veids Kvalifikacijai raksturiga vieniba (PV)
Parbaudijuma pierada visu vieniba definéto sasniedzamo rezultatu apguvi,
t.sk., to praktiski demonstréjot. Parbaudijuma ieklau;:

e uz noteiktu merki un mérkauditoriju orientetu reklamas zinojuma
izstradi atbilstosi klienta planiem, izv€loties atbilstosus
komunikacijas nesgjus un kanalus;

e reklamas pasakuma atbilstibas reklamas profesionalu &tikas

Novertesana principiem un likumdos$anas aktiem noteikSanu;

e skatlogu un plauktu noformésanu, reklamas lidzeklu izvietoSanu

telpa;

e maketa izstradi, izmantojot datorprogrammas;

e reklamas planosanu, tostarp, budzeta sastadiSanu;

e reklamas efektivitates metozu izmantoSanu situacijas analizg;
e prezentacijas sagatavosanu un tas demonstrésanu.




