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Sasniedzamo macisanas rezultatu vieniba
"Tirgus un Klienti*

1. Spgj: atbilstosi noteiktam tirgus p&tijumam izvél&ties informacijas ieguves
avotus un atlasit informaciju.

Zina: informacijas veidus un ieguves Iidzeklus.

Izprot: dazadu informacijas avotu prieksrocibas un trikumus pétijuma mérka
sasniegSanai, informacijas atlases un tas ieguves avotus nozimi tirgus pétijjuma
procesa.

2. Spgj: pielietot p&tjjuma metodes tirgus p&tijuma procesa atbilstosi
uznémuma vajadzibam un mérkiem, veidot anketu.

Zina: pétijuma metodes un rikus, jautajumu veidus un to pielietoSanas
nosacTjumus, anketas izstrades noteikumus.

Izprot: pétijuma procesa solus un norises secibu.

3. Spgj: sastadit petfjuma planu atbilstosi uznémuma vajadzibam un mérkiem.
Zina: pétijuma procesa solus un norises secibu, pétijuma plana struktiiru un
sastadiSanas solus, p&tfjuma mérku defin€Sanas nosacijumus, petjjuma laika
un vietas planoSanu, izlases formeésanu, petijuma budzeta veidoSanas
principus.

Izprot: PEtijuma iegiistamas informacijas nozimigumu uznémuma mérku
sasniegSana.

4. Spgj: analiz&t un interpretét ieglito informaciju noteikto pétjjuma mérku
) ) sasniegSanai, vizualizét un prezentét pétijuma rezultatus, sagatavot p&tijjuma
Sasniedzamie atskaiti.

macisanas Zina: statistikas datu apstrades un analizes metodes, statistisko datu

rezultati att€loSanas panémienus — tabulu un grafiku/diagrammu veidus un to

noformesanas prasibas, datu apstrades, analizes un vizualiz€$anas
lietojumprogrammu pané&mienus.
Izprot: iegtitas informacijas analizes lomu tirgus p&ttjuma kvalitates
nodros§inasana.

5. Spgj: veikt klientu izpéti.

Zina: klientu pétfjumu metodes un tehnikas, datu apstrades, analizes un
vizualiz€$anas lietojumprogrammu pielietojumu izpé&tes veiksana.
Izprot: klientu p&tijumu nozimi uznémuma veiksmigas darbibas
nodro$inasanai.

6. Spgj: noteikt uzn@muma klientu grupas, uzn@muma mérka tirgu un ta
potencialo lielumu, izveidot potenciala klienta "portretu", veikt produkta
poziciju nostiprinasanas pasakumus.

Zina: tirgus segmentgsanas merkus, veidus un metodes, veiksmigas
segmenteSanas kritérijus, mérka tirgus noteikSanas metodes, informacijas
ieguves avotus mérka tirgus apjoma noteiksanai, produkta poziciongSanas
metodes.

Izprot: tirgus segment&Sanas procesa biittbu un nozimi uzn@muma veiksmigas
darbibas nodroSinasanai.

7. Sp&j: noteikt uznd@muma un produkta konkur&tsp&ju tirgi, veikt
konkurences analizi, noteikt tirgus ietilpibu, uzneémuma un konkurentu tirgus
dalas.




Zina: konkurences situacijas un to raksturojumus, konkurences veidus,
konkurétsp&jas novertésanas metodes, lictojumprogrammu pielietojumu
izpétes veikSana.

Izprot: marketinga vides faktorus, konkurences analizes veikSanas procesu.

LKI limenis

LKI 4. Iimenis

Kvalifikacija(-as), uz
kuru(-am) attiecas
vieniba

Komercdarbinieks;

Agrara sektora komercdarbinieks;
Riipniecibas komercdarbinieks;
Mazumtirdzniecibas komercdarbinieks;
Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks

Vienibas veids

Kvalifikacijai raksturiga vieniba (PV)

Novértesana

Parbaudijuma pierada visu vieniba definéto sasniedzamo rezultatu apguvi,
t.sk., to praktiski demonstrgjot. Parbaudijuma icklauj tirgus pétjjuma izstradi,
kas satur:
e pétjjumam atbilstoSu informacijas ieguves avotu un lidzeklu
petjjuma veiksanai identificeéSanu;
e  atbilstoSu petijuma metozu izveli;
e petjjuma plana sagatavosanu atbilstosi p&tama uzdevuma merkiem
un vajadzibam;
e respondentu izv€les un datu vakSanas metodes aprakstiSanu;
e pétijuma datu statistisko apstradi, analizi, interpretaciju un
vizualizaciju,
e  kopsavilkuma izstradi.




