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«Nozaru kvalifikacijas sisteémas pilnveide profesionalas izglitibas attistibai un kvalitates nodroSinasanai»

Sasniedzamo macisanas rezultatu vieniba
"Uznémuma marketinga pasakumu kompleksa izstrade"'

Sasniedzamie
macisanas
rezultati

1. Spgj: uzlabot uznemuma produkta piedavajumu.

Zina: marketinga instrumentus produkta virzisanai tirgii, produkta
raksturojumu, produkta dzives cikla koncepcijas, sortimenta raksturlielumus
un veidoSanas principus, produkta mérkauditoriju.

Izprot: marketinga pasakuma kompleksa I1dzeklu lomu uznémuma mérku
sasniegSana, produktu klasifikaciju, pirc€ju un patérétaju vajadzibas, tirgus
segmentéSanas principus.

2. Spgj: izstradat uzn@émuma produkta cenu piedavajumu.

Zina: cenu veidus un veidoSanas metodes, noteikSanas metodiku un
diferenciaciju, atlaizu veidus un piemérosanas situacijas, cenu veidoSanas
stratégijas un cenu politikas virzienus un izstrades procesu.

Izprot: cenas un tas ietekméjoso faktoru lomu uzn@émuma merku sasniegSana
un pieprasijuma vadisana.

3. Spgj: piemérot uznémuma produktam atbilstosus izplatiSanas (sadales)
kanalus.

Zina: sadales kanalu veidus, tirdzniecibas veidus, precu izplatiSanas
stratégijas.

Izprot: sadales kanalu un starpnieku nozimi preces izplatiSana un uzn€muma
mérku sasniegSana

4. Spgj: pieme&rot uznémuma produktam atbilstoSus virzisanas
(popularizgsanas) pasakumus.

Zina: popularizéSanas veidus un lidzeklus, izmaksu veidoSanos.

Izprot: marketinga komunikaciju un popularizéSanas pasakumu ietekmi uz
sabiedribu un uzne@muma merkiem.

LKI Iimenis

LKI 4. Iimenis

Kvalifikacija(-as), uz
kuru(-am) attiecas
vieniba

Komercdarbinieks;

Agrara sektora komercdarbinieks;
Riipniecibas komercdarbinieks;
Mazumtirdzniecibas komercdarbinieks;
Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks

Vienibas veids

Kvalifikacijai raksturiga vieniba (PV)

Noveértésana

Parbaudijuma pierada visu vieniba defineto sasniedzamo rezultatu apguvi,
t.sk., to praktiski demonstrgjot. Parbaudijuma ieklauj marketinga pasakumu
kompleksa izstradi, kas satur:

e  pircgju vajadzibu analizi;
produktu klasifikacijas principu skaidrosanu, produktu raksturoSanu;
cenas veidoSanas principu analizi;
sadales kanalu piemérosanu produktam;
produkta virzisanu tirg.




