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Sasniedzamo macisanas rezultatu vieniba
"Reklamas kampanas veidoSana"

Sasniedzamie
macisanas
rezultati

1. Spgj: definét reklamas kampanas mérki.

Zina: reklamas kampanas mérkus, aktualitates reklamas joma, ideju
generé$anas metodes reklamas kampanu veidoSana.

Izprot: reklamas kampanas mérka defineéSanas nozimi kvalitativas reklamas
kampanas izveidg.

2. Spgj: izstradat reklamas kampanas idejas piedavajumu.

Zina: reklamas kampanas ideju izstrades principus.

Izprot: reklamas kampanas idejas piedavajuma nozimi kvalitativas reklamas
kampanas izveidg.

3. Spg;j: izveleties atbilstosakos medijus un komunikacijas kanalus reklamas
IstenoSanai.

Zina: reklamai atbilstosus mediju veidus, komunikacijas kanalus un reklamas
1stenoSanas nosacijumus, iespejas.

Izprot: atbilstosu mediju veidu un komunikacijas kanalu izv€les nozimi
kvalitativas reklamas kampanas izveidg.

4. Spgj: noteikt reklamas veidoS$anai nepiecieSamos resursus un izmaksas.
Zina: cenu aprékinasanas pamatprincipus; nepiecieSamo tehnisko resursu,
materialo resursu un arpakalpojumu izmaksas.

Izprot: atbilstoSu tehnisko un materialo resursu, iesaistamo specialistu un
pakalpojumu apzinaSanas nozimi un izmaksu noteikSanas nozimi kvalitativas
reklamas kampanas izstradei.

5. Spg;j: izveidot produkta/pakalpojuma reklamas kampanas piedavajumu.
Zina: prieksnoteikumus sekmigas reklamas steno$anai, reklamas kampanas
izstrades posmus, reklamas kampanas TstenoSanu veicinos$os un kavejosos
faktorus.

Izprot: izteiksmigas un pamatotas prezentacijas nozimi veiksmigas sadarbibas
nodro§inasana un reklamas kampanas Istenosana.

LKI Iimenis

LKI 4. Iimenis

Kvalifikacija(-as), uz
kuru(-am) attiecas
vieniba

Komunikacijas dizainera asistents

Vienibas veids

Specifiska/mainiga vieniba (MV)

NovérteSana

Parbaudijuma pierada visu vieniba definéto sasniedzamo rezultatu apguvi,
t.sk., to praktiski demonstr&jot. Parbaudijuma ieklauj reklamas kampanas
piedavajuma izstradasanu, kas satur:
e reklamas kampanas konkrétai mérkauditorijai mérka definéSanu,
dazadu reklamas kampanu salidzinasanu;




e reklamas kampanas koncepcijas izstradasanu;
e izvEleta atbilstosa medija un komunikacijas kanalu raksturosanu;
e resursu planoSanu (tehniskie, materialie, cilvékresursi), reklamas
izveides un publicéSanu izmaksu aprékinasanu;
e produkta/pakalpojuma reklamas kampanas piedavajuma izstradasanu
un prezentéSanu.
Parbaudijuma laika var izmantot macibu procesa laika vai pa§macibas laika
sagatavoto darbu mapi.




