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Sasniedzamo maci$anas rezultatu vieniba
""Modes marketings un zimolvediba"

Sasniedzamie
macisanas
rezultati

1. Spgj: identificeét modes tirgus segmentus un to atskiribas.

Zina: mérkauditorijas definé$anas pamatprincipus, modes tirgus segmentus.
Izprot: zimola vertibu un produkta vértibu definé$anas nozimi modes zimola
stasta veidoSana.

2. Spgj: identificét apgerbu dizaina produktu piederibu modes tirgus
segmentiem.

Zina: modes marketinga specifiku un modes kalendara pasakumus.

Izprot: modes industrijas marketinga pasakumu saistibu ar modes kalendaru.

3. Spgj: sagatavot modes precu tirgus pasakumiem atbilsto$u dokumentaciju
un prezentacijas materialus.

Zina: produkta izplatiSanas strat€gijas un sistémas.

Izprot: dazadu produktu stratégiju sistému mijiedarbibu modes marketinga
konteksta.

4. Spgj: izveidot priekslikumus marketinga stratégijai jauna modes produkta
ievieSanai tirgi.

Zina: marketinga komunikacijas strat€gijas veidoSanas principus, marketinga
komunikacijas kanalus.

Izprot: pardosanas mérkiem atbilsto$as marketinga strat€gijas izstrades nozimi
modes precu virzisanai tirga.

5. Spgj: prezentet apgerbu dizaina produktus.

Zina: modes marketinga komunikacijas instrumentus, modes ilustracijas
pamatprincipus, prezentacijas pasakuma organizg$anas principus, stila un
noskanas veidoSanas pamatprincipus, aréjo resursu piesaistiSanas iespgjas
apgerbu dizaina produktu prezentésanai, iesaistito specialistu darba specifiku
(modeli, fotografi, grimetaji, gaismotaji).

Izprot: apgérbu dizaina produktu prezentéSanas nozimi produkta lietotaju,
razotaju piesaistei.

LKI Iimenis

LKI 4. Iimenis

Kvalifikacija(-as), uz
kuru(-am) attiecas
vieniba

Apggrbu dizainera asistents

Vienibas veids

Kvalifikacijai raksturiga vieniba (PV)

NovérteSana

Parbaudijuma pierada visu vieniba definéto sasniedzamo rezultatu apguvi,
t.sk., to praktiski demonstrgjot. Parbaudijuma ieklau;:
e viena populara modes zimola produkta izp&tiSanu (modes zimola
identitate, ta unikala veértiba);




e modes produkta primaro tirgus segmentu identificésanu (dazadu
modes dizaina produktu zimolu tirgus segmentu noteiksanu, modes
kalendara raksturosanu);

e modes produkta primaro izplatiSanas kanalu identificéSanu un ta
atpazistamibas un noieta veicina$anas pasakumu ideju izstradasanu;

e atbilstosako marketinga komunikacijas kanalu modes produkta
atpazistamibas un noieta veicinasanai identificéSanu;

e modes dizaina produkta marketinga komunikacijas materialu
izstradasanu (fotosesija, modes Tsfilma, preses relize, plans apgérbu
dizaina produktu prezentacijas pasakuma norisei utt.).

Parbaudijuma laika var izmantot macibu procesa laika vai pasmacibas laika
sagatavoto darbu mapi.




