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TIRGVEDIBAS SPECIALISTA
PROFESIONALAS KVALIFIKACIJAS PRASIBAS

1. Specializacijas vai saistitas profesijas nosaukums, kvalifikacijas Ilmenis

Tirgvedibas Ceturtais profesionalas kvalifikacijas Ilimenis (4.PKL) (atbilst
specialists piektajam Latvijas kvalifikaciju ietvarstruktiras [imenim (5.LKI))

2. Profesijas nosaukums

Tirgvedibas specialists organiz€ un/vai Vveic tirgus un konkurentu izpé&ti, analizg tirgus
izpétes rezultatus, sniedz priekslikumus, piedalas tirgvedibas plana izstradé un organizg€ ta
istenoSanu, plano un veic pasakumus produktu virziSanai tirgli, piedalas precu cenu
noteikSana.

Tirgvedibas specialists strada organizacija funkcionala vaditaja parraudziba vai darbojas ka
individualais komersants, vai paSnodarbinatais.




3. Darba uzdevumu veikS$anai nepiecieSamas prasmes un attieksmes,
zina§anas un PROFESIONALAS kompetences

Nr.p.k. Uzdevumi Prasmes un attieksmes Profesionalas zinasanas Kompetences (kvalifikacijas Iimenis)
3.1 Veikt tirgus izpéti. Pielietot vienkarSas Izpratnes limeni: Spgja veikt tirgus izpéti, 5.LKI
statistikas kvantitativas un | Tirgus pétijumu ietekme uz pielietojot vienkarSas
kvalitattvas metodes. tirgvedibas planu statistikas kvantitativas un
Izpétit tirgu, kura darbojas | 7jero5anas Iimeni: kvalitativas metodes.
organtzacija. Kvalitativo un kvantitativo
tirgus izp&tes metozu
pielietoSanas pamatprincipi
Digitalo marketinga p&tijumu
metoZu pamatprincipi.
Tirgus 1zp€tes procesu
organizé$anas pamatprincipi.
Zinojumu sagatavoSana
vadibai par veikto tirgus izpéti.
3.2. Piedalities organizacijas Novertét organizacijas Izpratnes limeni: Spéja piedalities 5.LKI
mikro un makro vides mikro un makro vidi un tas |  QOrganizacijas aréja (makro) un | organizacijas mikro un
analizéSana. ietekmi uz tirgvedibas ieksgja (mikro) vide. makro vides analizéSana,
darbibu. L _ izmantojot dazadas
_ Lietosanas limeni. _
Izmantot dazadas mikroun | ~ o - L _. . | analizes metodes.
X _ rganizacijas vidi ietekmgjoso
makro vides analizes 1y
- faktoru noteikSanas
metodes, pieméram, SVID pamatprincipi
analize, PEST analize u.c. T L
Organizacijas vidi ietekmejoSo
faktoru analize.
3.3. Veikt konkurentu analizi. Noteikt tieSos un netieSos Izpratnes limeni: Spgja veikt konkurentu 4.LKI

konkurentus.

Konkurétsp&ju veicinosu

analizi.




nematerialo resursu noteik$ana
LietoSanas liment:

Konkurentu noteik$ana.

Konkurgjoso faktoru
noteikSana.

Salidzino$as novertesanas
metodes.

3.4.

Veikt patérétaju analizi.

Noteikt paterétaju
segmentus.

Analizgt paterétaju
segmentus.

Noteikt mérka tirgu.

Izpratnes limenti:

Paterétaju loma un uzvediba
tirgd.

PirkSanas lémuma
pienemsanas process.

LietoSanas liment:

Paterétaju segmentu
noteikSana.

Patéretaju segmentu analize.

Patérétaju uzvedibas
prognozesana.

Merka tirgus noteikSana.

Patérétaju uzvedibu
ietekméjoSas metodes.

Spégja veikt patértetaju
analizi, nosakot un
analiz€jot patéretaju
segmentus un mérka tirgu.

5.LKI

3.5.

Identificét organizacijas
produkta pieprasijumu un
piedavajumu ietekmé&josos
faktorus.

Parzinat produkta
pieprasijuma un
piedavajuma veidoSanos.
Identificét organizacijas
produkta pieprasijumu un
piedavajumu ietekmé&josos
faktorus.

Izpratnes limeni:
Ekonomikas pamatprincipi.
Pieprasijuma un piedavajuma
teorija.

LietoSanas limeni:

Produkta pieprasijuma un
piedavajuma novértéjuma
metodes.

Spé€ja identificet
organizacijas produkta
pieprasijumu un
piedavajumu ietekméjoSos
faktorus.

5.LKI




3.6. Noteikt produkta dzives Parzinat produkta dzives Izpratnes limeni: Spéja noteikt produkta 5.LKI
cikla stadiju un ta ietekmi | cikla stadijas. Produkta attistibas stadijas. dzives cikla stadiju un ta
uz tirgvedibas planu. Identificét produkta dzives | jetosanas limeni: 1€it_ekm1 uz tirgvedibas
i ii anu.
cikla stadiju. Produkta esosas dzives cikla P
stadijas identifikacija.
Produkta dzives cikla posma
ietekmes uz tirgvedibas planu
novertésana.
3.7. Piedalities organizacijas Parzinat planoSanas Izpratnes limeni: Spgja piedalities 5.LKI

tirgvedibas plana izstrade.

principus un metodes.
Piedalities organizacijas
tirgvedibas plana izstradg.

Organizacijas attistiba.

Komercdarbibas vidi
raksturojoSo raditaju analizes
metodes.

Korporativa sociala atbildiba.

Tirgvedibas stratégijas.

Cenu veidoSanas stratégijas.

Starptautiska tirgvediba.

Tirgvedibas plana kontrole.
LietoSanas limeni:

Tirgvedibas plana
sagatavoSanas pamatprincipi.
Merkauditorijas audits.
Produkta audits.

Tirgvedibas mérku un

uzdevumu noteikSanas
pamatprincipi.

Sadales kanalu identificé$ana.

Ar cenu saistito aktivitasu
izstrade.

Ar sadali saistTto aktivitasu

organizacijas tirgvedibas
plana izstradg atbilstosi
planosanas principiem.




izstrade.

3.8.

Noteikt tirgvedibas planam
atbilstoSus produkta
virziSanas pasakumus.

Noteikt marketinga
komunikacijas merkus,
funkcijas, veidus un
lidzeklus atbilstosi
tirgvedibas mérkiem un
uzdevumiem.

Izpratnes limeni:

Integréta marketinga stratégijas
Lietosanas limeni:

Informacijas atlases un
analizes metodes.

Sabiedrisko attiecibu
pamatprincipl.

Reklamas pamatprincipi.
Kampanu organizgSanas
pamatprincipi.

Satura marketinga
pamatprincipl.

Tekstu izstrades koordingSana.
Vizualo (digitalo) un drukas
materialu koordinésana.

Sadarbibas ideju izstrade un
koordingésana, iedvesmotaju
(influenceru) un_sadarbibas

partneru piesaiste.

PardosSanas veicinasanas
pamatprincipi.
Pardosanas metodes.
Patérétaju ricibas modeli.

Patérétaju uzvedibu
ietekmgjosas metodes.

Sp€ja noteikt tirgvedibas
planam atbilstoSus
produkta virziSanas
pasakumus.

3.9.

Piedalities organizacijas
tirgvedibas plana budZeta
izstrade.

Parzinat budzeta
veidoSanas principus.

Piedalities organizacijas

Izpratnes limeni:

Gramatvedibas organizacijas
pamatprincipi.

Spé&ja piedalities
organizacijas tirgvedibas
plana budzeta izstradg,

5.LKI




tirgvedibas plana budzeta
izstrade.

Tirgvedibas budzeta
planosanas stratégijas.

LietoSanas limeni:

Budzeta sagatavoSanas
pamatprincipi.
Nozares cenu parzinasana.

izmantojot budzeta
veidoSanas principus.

3.10. Pielietot digitalos rikus Parzinat tirgvedibas Izpratnes limeni: Spgja pielietot digitalos 5.LKI
tirgvedibas darbiba. digitalos rikus. E-komercijas pamatprincipi. rikus tirgvedibas darbiba.
tirgvedibas plana E-komercijas platformu
realizacija. gy
pielietosanas prasmes,
Digitalo riku pielietoSanas
principi tirgvedibas plana
mérku sasniegSanai (piem.,
socialie mediji, iedvesmotaju
marketings,
mekletajprogrammu riki u.c.).
3.11. Planot tirdzniecibas Parzinat dazadus Izpratnes limeni: Spé&ja planot tirdzniecibas 4.LKI
izplatiSanas kanalus un tirdzniecibas kanalus. Tirdzniecibas pamatprincipi. izplatiSanas kanalus un
Vietu. Parzinat tirdzniecibas Lietofanas Iiment: Eletulét?o' Pl?;’tll?ifl un
i iekartoi orekti iekartojot.
vietas iekartojuma Tirdzniecibas kanalu !
principus. - o
' o planoSanas pamatprincipi
Korekti un pievilcigi . . .
o L Tirdzniecibas vietas
iekartot organizacijas Lo
) - : iekartoSanas metodes.
tirdzniecibas vietu. . .
Pardosanas apjomu
palielinaSanas (mercendaizinga)
pamatprincipi.
3.12. Piedalities jaunu produktu | Piedalities radosu Izpratnes limeni: Spgja piedalities jaunu 5.LKI

ieviesana tirgi.

risinajumu izstrade.
Noteikt tirgus niSu jaunam

Inovativu risinajumu izstrades
pamatprincipi.

produktu ievieSana tirgd,
piedaloties radosu




produktam.

Jauna produkta izstrades
pamatprincipi.

LietoSanas limeni:

Ideju generésanas metodes.

Jauna produkta tirgll virziSanas

metodes.

risinajumu izstrad€ un
nosakot tirgus niSu jaunam
produktam.

3.13.

Analizgt tirgvedibas
darbibas efektivitati un
rezultatus.

Parzinat dazadas
tirgvedibas efektivitates
analizes metodes.

Sagatavot atskaites par
tirgvedibas plana izpildi

Izpratnes limeni:

Efektivitates noveértésanas
metodes.

LietoSanas liment:

Tirgvedibas plana izpildes
analizes metodes.
Tirgvedibas plana kontroles
un korekciju veikSanas
metodes.

Tirgvedibas plana izpildes
atskaiSu sagatavoSanas
pamatprincipi.

Sp€ja analizet tirgvedibas
darbibas efektivitati un
rezultatus, izmantojot
dazadas analizes metodes.

5.LKI




4. Vispariga informacija

Profesionalas
kvalifikacijas prasibu
iesniedzejs

Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas kamera

Iveta Linina - SIA “Biznesa augstskola Turiba” programmu
"Marketings un tirdzniecibas vadiba" un "Marketings un
tirdznieciba" direktore;

Liveta Spriide - Vadibas koledzas direktore;

Liga Kamola - Rigas Tehniskas universitates Inzenierekonomikas un
vadibas fakultates Uznémeéjdarbibas inZenierijas un vadibas institiita
Talakizglitibas nodalas vaditaja;

Marta Kontina - Alberta koledZas studiju virziena “Vadiba,
administréSana un nekustamo 1paSumu parvaldiba” vaditajas
vietniece;

Mikus Dubickis - Rigas Tehniskas universitates Inzenierekonomikas
un vadibas fakultates Uznémeéjdarbibas inZenierijas un vadibas
institita Inovaciju un uznémgéjdarbibas vadibas katedras p&tnieks;
Raimonda Liepina - Alberta koledZas studiju virziena “Vadiba,
administréSana un nekustamo IpaSumu parvaldiba” vaditaja;

Janis Klavins - SIA “Cogito Consulting” attistibas vaditajs,
“Insipired Academy” lidzdibinatajs;

Noris Kriizitis - Latvijas Partikas tirgotaju asociacijas izpilddirektors;
Laura Sinka - AAS “Balta” klientu pieredzes vaditaja;

lize Blauberga - SIA “Domenikss” marketinga vaditaja.

Profesionalas
kvalifikacijas prasibu
ekspertu darba grupa

Edmunds Jansons - Ekonomikas ministrija, Uznémgjdarbibas
konkur&tsp€jas departaments, vecakais eksperts;

Guntars Loba -“Uznémgjdarbibas, finansu, gramatvedibas un
administrésanas NEP” delegéts eksperts;

KriSs Zvirbulis - Biedriba “Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas
kamera”;

Raimonda Liepina - Alberta koledZas studiju virziena “Vadiba
parvaldiba” vaditaja;

Marta Kontina - Alberta koledZas studiju virziena “Vadiba
parvaldiba” vaditaja vietniece;

Iveta Linina - Latvijas Tirgotaju asociacijas Padomes locekle,
Biznesa augstskola Turiba komercdarbibas katedras asoc., profesore
programmas direktore;

Rita Pole - Latvijas koledzu asociacijas delegéts eksperts, Jekabpils
Agrobiznesa koledzas direktore;

Inara Upeniece - Latvijas koledzu asociacijas delegéts eksperts,
Jekabpils Agrobiznesa koledzas direktora vietniece;

Inese Paudere —Valsts izglitibas satura centra Profesionalas izglitibas
departamenta Profesionalas izglitibas satura nodroSinajuma nodalas
vecaka referente.

Profesionalas 2020. gada 10. junijs
kvalifikacijas prasibu
saskanoSana PINTSA
Profesionalas 2011. gada 21. marta




kvalifikacijas prasibu
ieprieks saskanotas
versijas




